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OZET

Konya ilinin M.O. 7000°1i yillardan beri yerlesim yeri oldugu
bilinmekte olup il bu siiregte pek ¢ok farkli uygarliga ev
sahipligi yapmustir. Konya, tarihinin getirdigi zengin bir kiiltiire
sahiptir. Bu zenginlikler mutfaga da yansimis ve giglii bir
mutfak kiltiiri olusmustur. Konya’nin mutfak kiiltiiri ve
yoresel yemekleri ile gastronomi turizmi agisindan Onemli
destinasyonlardan biri olma potansiyeline sahip oldugu
diistiniilmektedir. Bu c¢alisma ile Konya ili gastronomi
turizminin  SWOT analizi gergeklestirilmis ve gastronomi
turizminin giiglii ve zayif ydnlerinin tespiti ile bu faktorler
dikkate alinarak olusacak firsat ve tehditler ortaya konulmustur.
Caligma sonucunda; yore mutfaginin zenginliginin gastronomi
turizminin giiglii yonlerinin basinda geldigi belirlenirken,
tanitim  eksikliginin  zayif yonler arasinda One ¢iktig1
gozlenmistir. Nitelikli konaklama ve yiyecek icecek igletme
sayilarindaki artisin gastronomi turizmi agisindan Konya ilinin
sahip oldugu firsatlarin bagsinda geldigi tespit edilmistir.
Gastronomi turizminin 6n plana ¢ikmasma Onciilik edecek
imkanlarin olmayis1 ve gastronomi turizmine kamu ve Ozel
kuruluslarin ilgi duymamasi potansiyel tehditler arasinda yer
almistir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilir
gastronomi turizmi, Konya, SWOT analizi

turizm, gastronomi,

1. GIRIS

ABSTRACT

Konya province has been a settlement since 7000s BC and the
province hosted many different civilizations in this process.
Konya has a rich culture brought by its history. These riches
were reflected in the kitchen and a strong culinary culture was
formed. It is thought that Konya has the potential to be one of
the important destinations in terms of gastronomy tourism with
its culinary culture and local food. In this study, SWOT analysis
of the gastronomy tourism in Konya has been carried out and
determinate of the strengths and weaknesses of gastronomy
tourism and the opportunities and threats that will arise by
considering these factors have been revealed. As a result, while
it was determined that the richness of the local cuisine was one
of the strengths of gastronomy tourism, it was observed that the
lack of publicity was among the weaknesses. The increase in the
number of qualified accommodation and food and beverage
establishments was one of the opportunities in the gastronomy
tourism of Konya. Lack of opportunities to lead gastronomy
tourism to the fore and lack of interest from public and private
institutions for gastronomic tourism were among the potential
threats.

Keywords: Sustainable tourism, gastronomy,
tourism, Konya, SWOT analysis

gastronomy

Turizm son altmis yilda, diinyanin en hizli biiyliyen ve gelisen ekonomik sektorlerinden biri haline geldi
(UNWTO, 2012). 1960'larin basinda gelisme bat1 da Ispanya'ya, dogu da ise Italya da Adriyatik kiyilarina
dogru yayildi. 1970'lerin baslarinda, eski Yugoslavya kiyilar1 gelismekte olan bir tatil bolgesiydi.
1980'lerde Tiirkiye'de paket tabanli kiy1 turizmi ortaya ¢ikti (Williams, 1998). Kaplica turizmi ve yazlik
tatil koyleri ile turizm Tirkiye'de uzun bir gegmisi olmasina ragmen iilkemiz diger Akdeniz tilkelerine
kiyasla uluslararas kitle turizmi pazarina daha geg¢ girdi. En 6nemli sebebi ise turizmin ilk defa 1970'lerde
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eckonomik kalkinma araci olarak goériilmeye baslanmasiydi. O giinden sonra bazi turizm tesisleri kurulmus
ve daha da 6nemlisi bu sektordeki 6zel yatirimlar i¢in tesvikler arttirilmistir. (Seckelmann, 2002)

Uluslararasi turizm piyasalarinda Tiirkiye, i¢inde barindirdigi saglik turizmi, termal turizmi kig turizmi,
kiltir turizmi, doga turizmi, deniz kum giines turizmi ve gastronomi turizmi gibi bir¢ok turizm
cesitliligiyle hem gelir hem de turist sayis1 bakimindan Diinya capinda ilk on iilke arasinda yer almaktadir.
Var olan bu zenginlik {ilkemize turizm bakimindan degerlendirebildigimiz Sl¢iide rakip iilkeler karsisinda
bliylik bir avantaj saglamakta ve iilkemizi bir turizm cenneti haline doniistiirmektedir (Yesiltas, Ceken,
Oztiirk, 2009).

Yenilige ve 6zgiinliige oncelik veren, dogaya ve kiiltiirel degerlere saygili ve zenginligi koruyan turizm
cesitlerinden olan gastronomi turizmi son birkag yilda hem sosyo-kiiltiirel agidan hem ekonomik agidan
Oonemi arttirmistir. Gastronomi turizmi, temel olarak yiyecek ve igecek faaliyetlerini icermektedir. Bu
aktivitenin yan sira fizyolojik ve sosyal ihtiyaglar1 karsilamakta ve yerel yiyecek ve icecekleri kesfedip
yoresel iriinlerin, yemeklerin farkli tiretim yontemleri ve yemek kiiltiirlerini 6grenmeyi hedeflemektedir.
Gastronomi turizminin gelismesi i¢in dncelikle yerli halkin destegine ihtiyag duyulmaktadir (Onur ve Onur,
2016). Sormaz ve digerlerinin 2018 yilinda yapmis oldugu bir ¢alismada, “yabanci turistlere hizmet eden
turizm igletmelerinin gastronomi ve gastronomi turizmi konularinda bilgi diizeylerinin arttirilmasi, yabanci
turistleri iilkemize ¢ekebilmek icin gastronomi ve gastronomi turizmi etkinliklerinin diizenlenmesi, bu
etkinliklerin yurt i¢inde ve yurt disinda tamtiminin yapilmasi, yerli ve yabanci turistlerin bu etkinliklere
aktif olarak katilimimin saglanmas:” Konya gastronomi turizmi igin tespit edilen eksik yonlerinden
bazilaridir (Sormaz, Yilmaz, Akdag, 2018). Sonrasinda devamliliginin saglanmasi igin korunmasi,
yasanmasi ve gelecek nesillere ve turistlere aktarilmasi 6nem arz etmektedir. Her toplum ve etnik grup,
kendi Kkiiltiirel miraslarimi kendi yollariyla sunmak i¢in turizm faaliyetlerini gelistirmeye ihtiyag
duymaktadir. Konya’nin gastronomi kenti olmasinda Mevlevi ve Selguklu mutfaklarindan kalan mirasin
degerlendirilip giin yiiziine ¢ikarilmasi, tanitilmasi gerekmektedir. Bu baglamda kiiltiirel ve tarihi yerlerin
tespit edilmesi yenilenmesi, kiiltiirel faaliyetlerin gergeklesecegi yeni tesisler insa edilmesi de onem arz
etmektedir (Onur ve Onur, 2016).

Bugiin Konya inang turizmi, kiiltiir turizmi, saglik turizmi, konumu itibariyle kongre ve fuar turizmi Konya
mutfaginda gastronomi turizmi ile 6ne ¢ikan bir ilimizdir. Bu gibi illerimize yapilan yatirimlar ¢evre il ve
ilgelerin gelismesini saglamasiin yaninda iilkemizin yabanci turistler i¢in cazibe merkezi olmasini,
dolayisiyla turist sayisini arttirmayi ve turizmden elde edilen gelir seviyesini de arttirmay1 saglamaktadir
(Ulusan, Batman, 2010).

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Konya Gastronomi Turizminin Mevcut Durumu

Konya; dogal kaynaklari, sosyo-kiiltiirel degerleri, tarihi yerleri, cografi konumu ve endiistriyel ve ticari
cevrede {iiretimi ile dikkat ceken bir sehirdir. Bircok medeniyetin izlerini tasiyan ve bir zamanlar
Selguklularin bagkenti olan insanlik tarihinde ilk yerlesim yerlerinden biri olan Konya, dogal giizellikleri ve
tarihi yerleri ile her yil biiyliyen 6nemli bir turizm potansiyeline sahiptir. Selguklulardan kalan hanlar,
camiler, medreseler, kervansaraylar ve kubbelerle yasayan bir tarihe sahip olan sehirdir. Kent biiyiik dl¢iide
Antalya-Kapadokya-Pamukkale {iggeninde olmasi nedeniyle istanbul, Izmir, Antalya'dan kiiltiir turlarina
cikmakta ve kiiltiirel degerlerinin bollugu ve ¢esitliligi onemli bir turistik yer haline gelmesine neden
olmaktadir. Tiirkiye'de her seyden Once en cok ziyaret edilen miizelerden biri; 9000 yillik tarihi ile
diinyanin en biiytik tatli su golii olan mavi boncuk olarak bilinen Meke Golii Mevlana; Beysehir Golii ve
bircok mimari sanat eseriyle Konya yasayan bir tarihdir. Bu fiziksel varliklarin yani sira, yerel halkin
hosgoriisii ve misafirperverligi, turizmin geligsmesi i¢in gerekli olan sosyokiiltiirel altyapiy1 olusturmaktadir.
(Ulusan, Batman, 2010).

Inang turizmi bakimindan Konya’nin ayri bir énemi bulunmaktadir. Iconium veya modern Konya,
Tirkiye'nin en biiylik sehirlerinden biridir. Selguklular’dan kalma han, kervansaray, cami ve kiimbetlerle
yasayan bir tarihin sahibi olan kent, (Mag, 2008:38). camileri, medreseleri, mezarlar1 ve en onemlisi
Mevlana Miizesi veya Mevlana Tekkesi ile Miislimanlar i¢in bir cazibe merkezidir (Temizel ve Attar,
2015). Tekke, Mevlana'ya dua etmeye gelen sadik Miisliimanlar ve turistler tarafindan ziyaret edilmektedir.
Bina birka¢ yiizy1l boyunca din, sanat, edebiyat ve miizik merkezi olarak hizmet vermistir. Bugiin ise
Mevlana'nin mezarlarini, babasini, karisim1 ve ¢ocuklarini ve bazi 6nemli dini ve sivil figiirleri iceren bir
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miize ve tiirbedir (Fant and Reddish, 2003: 230-231). Semazenlerin eski bir manastirt olan Konya,
Mevlana'ya dua etmek ve Mevlevi diizeninin bir ayini olan Sema Toreni'ni izlemek isteyen yerli ve yabanci
hem miisliiman turistler i¢in hem de incilde ki 6nemi nedeniyle hristiyan turistler i¢in énemli bir inang
turizmidir (Temizel ve Attar, 2015).

Konya mutfagi, sahip oldugu kiiltiirel ve tarihi 6zelliklerden, cografya ve iklim 6zelliklerinden, inang iklimi
ve sosyal yapilardan fazlasiyla etkilenmistir. Konya mutfagi tarihsel ve kiiltiirel agidan degerlendirildiginde
Diinya gida tarihi agisindan Neolitik kentlerden Catalhdyiik ile one ¢ikmaktadir (Baysal ve Wright, 2005).
Konya gastronomisinde ve gastronomi turizminde Anadolu Selguklularinin ve Mevlevi mutfagimin Konya
ya biraktigi mutfak mirasi olduk¢a dnemlidir (Akkor, 2014; Halici, 2015). Konya mutfagi, gida sosyolojisi
acisindan degerlendirildiginde gastronomik kimligi icerisinde 6ne ¢ikan unsur &zel giin yemekleri ve
gelenekleridir. Konya’da sofra kiiltiirli ve adabi bolgenin tarihi zenginligi ile yillar iginde sekillenerek
glinlimiizde ki halini almistir. Gastronomik unsur {izerine kurulu Konya diigiin yemeklerin de ve “sivlilik”
‘te bunu gormekteyiz. 2014 yilinda Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’min somut olmayan kiiltiirel miras
listesinde kayit altina aldigr sivlilik gelenegi, ti¢ aylarin gelisiyle gece fenerlerle kapilar1 ¢alan ¢ocuklara
yemis, ¢erez gibi kolay yenilebilir yiyeceklerin yani sira “bisi” (hamur kizartmasi) gibi yiyeceklerin
verilmesiyle gerceklesir (Aksoy, Akbulut ve Iflazoglu, 2016).

Bu caligma,; siirdiiriilebilir turizm kapsaminda Konya ilinin gastronomi turizminin gii¢lii ve zay1f yonlerinin
tespit edilmesi, bu faktorler dikkate alinarak olusacak firsat ve tehditlerin de goz Oniine alinmasi ile
gelistirilmesi, Konya ili yerel mutfak kiiltiiriintin korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi ve gastronomi
turizminin gelistirilmesi ile bolgeyi ziyaret eden yerli ve yabanci turistlere dogru tanitiminin saglanmasi, bu
agidan 6nemli bir yere sahip ilin cografi isaret almis tiriinlerinin gastronomi turiminde aktif rol almasini
saglayici tedbirlerin degerlendirilmesi amaciyla yiriitilmiistiir.

3. MATERYAL ve YONTEM
3.1. Arastirmanin Amaci ve Modeli

Bir durumun giighi ve zayif yonlerini tespit eden, bunlara kars: firsat ve tehditleri analiz eden ve gelecek
icin stratejiler gelistirmeyi ifade eden SWOT analizi (Acuner ve Kansiz, 2007: 7), yoreyi bir biitiin sekilde
ele alarak mevcut durumun ayrintili olarak incelenmesi, yorenin turizm potansiyelini i¢sel (giicli ve zayif
yonleri) ve dissal (firsatlar ve tehditleri) faktorleriyle ortaya koyarak yoreye uygun strateji ve politikalarin
olusturulmasi agisindan biiytik 6nem tasimaktadir (Dinger, 1998: 204; Giingor ve Arslan, 2004: 69).

Arastirmada, Konya ilinin gastronomi turizmi agisindan mevcut durumunun ayrintili olarak incelenmesi,
gastronomi turizminin igsel (gliglii ve zayif yonleri) ve digsal (firsatlar ve tehditleri) faktorleriyle ortaya
konulmasi ve ydrenin gastronomi turizmine uygun strateji ve politikalarin olusturulmasi amaglanmistir. Bu
ama¢ dogrultusunda; turizm sektériinde ilgili paydaslarin yoneticilerinin goriislerinin  derinlemesine
incelenmesi gerektiginden nitel arasgtirma desenlerinden durum ¢alismast kullanilmigtir.  Durum
calismasinda amag, ele alinan konular ile ilgili durumlarin birbirlerinden farkli olabilecegi gerekgesiyle
ulasilan sonuglarin genellemesinden ziyade, benzer durumlarin anlagilmasina yonelik ornekler ve
deneyimler olusturmaktir (Yildirim ve Simsek, 2013: 81).

Konya ili; son yillarda artan turistlik {iriin ¢aligmalar1 ve turizm cesitliligi ile her gecen yil turist sayisinda
artis gostermektedir. Konya iline son 10 yilda ziyarete gelen turist sayisinin yillara gore dagilimi tablo 1°de
verilmistir (URL-1, 2020).

Tablo 1. Konya iline Son 10 Yilda Ziyarete Gelen Turist Sayisinin Yillara Gore Dagilimi
YIL ZIYARETCI SAYISI
2009 1.626.341
2010 1.803.375
2011 1.926.015
2012 1.811.335
2013 2.313.293
2014 2.298.027
2015 2.711.192
2016 2.254.689
2017 2.614.604
2018 2.961.078
2019 3.662.166
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3.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirma evrenini, Konya ilinde faaliyet gosteren turizm isletmeleri ¢alisanlart olusturmaktadir.
Aragtirmanin evrenini temsil eden isletmelerin sayisi tablo 2’de verilmistir (URL-1, 2020).

Tablo 2. Konya ilinde Faaliyet Gosteren Turizm Isletmeleri Say1st
isletme Say1
5 Yildizli Otel 7
4 Yildizh Otel 8
3 Yildizli Otel 16
2 Yildizli Otel 2
Ozel Belgeli Otel 4
Yatirim Belgeli Otel 5
Belediye Belgeli Otel 103
Restoran 14
TOPLAM 159

Arastirmanin Orneklemini; kolayda ornekleme yontemi kullanilarak arastirmacilarin ulasabildigi Konya il
merkezinde faaliyet gosteren ve turizm isletme belgesine sahip konaklama ve yiyecek igecek isletmelerinin
yonetici konumunda ¢alisanlardan arastirmaya katilmaya goniillii olanlar olusturmaktadir. Bu kapsamda;
isletmelerin yonetici konumunda caligsanlar ve igletme sahipleri ile goriigiilmiis ve aragtirmaya katilmaya
goniillii 32 kisi arastirmanin 6rneklemini olusturmustur. Nitel calismalar i¢in 6rneklem biiyiikliigiiniin en az
15 olmasi tavsiye edildiginden (Mason, 2010) arastirma i¢in yapilan gdriisme sayisi yeterli goriilmiistiir.

3.3. Veri Toplama Araci, Veri Toplama Teknikleri ve Degerlendirilmesi

Arastirmada, nitel arastirma yontemlerinden veri toplama teknigi olan goriisme yontemi kullanilmistir. Bir
aragtirmada; diger insanlarin sosyal gercekligine iliskin bilgileri, kavramlari, goriisleri, deneyimleri,
etkilesimleri, anlamlandirmalar1 ve duygulari ile ilgileniliyorsa, en iyi yol goriisme teknigiyle onlara
ulagmaktir (Mason, 1996: 39). Goriisme tekniginin kullanimida temel amag; genellikle bir hipotezi test
etmek degil, aksine diger insanlarin deneyimlerini ve bu deneyimleri nasil anlamlandirdiklarini anlamaya
caligmaktir (Seidman, 1991: 3).

Arastirmada, daha kiigiik 6rneklem secilmesine imkan vermesi, sorun ve durumun gerek daha biitiinsel ve
derinlemesine, gerekse daha ayrintili anlagilmasina imkan tanimasindan dolay1 verilerin elde edilmesinde,
nitel yaklagimlardan yapilandirilmig goriisme teknigi kullanilmistir. Yapilandirilmig goriisme formu, daha
onceki benzer ¢alismalarda (Durgun, 2007; Yesiltas vd., 2009; Birdir vd., 2015; Deniz ve Atisman, 2017,
Ozkan vd., 2019) kullamlan sorulardan derlenerek hazirlanmistir. Yapilandirilmis goriisme teknigi, her
katilimciya aymi bigimde ve aynmi sozciiklerle sorulmasi nedeniyle daha giivenilir sonuglar vermektedir
(Turniikld, 2000: 546).

Veriler, isletmeleri temsilen yonetici ya da temsilci konumunda olan personel/personeller ile 01 Eyliil - 01
Kasim 2019 tarihleri arasinda yiiz yiize gorisiilerek toplanmistir. Katilimcilardan alinan cevaplar igerik
analizine tabi tutulmus, igerik analizinde verilerin kodlanmasi sonucu ortaya ¢ikan temalar siklik diizeyine
gore yorumlama yoluna gidilmistir. Elde edilen bilgiler ve katilimc1 goriisleri Oneriler seklinde
sunulmustur.

4. BULGULAR

Yerel kiiltiir, turizm destinasyonlar1t arasindaki rekabet arttikga, turistleri ¢ekmek ve eglendirmek igin
giderek yeni {irlin ve faaliyet kaynaklar1 daha degerli haline gelmektedir. Bu konuda 6zellikle gastronomi,
sadece gida turist deneyiminin merkezinde oldugu i¢in degil, ayn1 zamanda postmodern toplumlarda
onemli bir kimlik olusumu kaynagi haline geldiginden dnemli bir role sahiptir (Richards, 2002; 3).

Katilimcilara dair bilgiler Tablo 3’ te, yapilan SWOT analizine iliskin bulgular Tablo 4, Tablo 5, Tablo 6
ve Tablo 7’de verilmistir.
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Tablo 3. Katilimcilarin Demografik Bilgileri

n % %
Cinsiyet Isletmedeki Gorevi
Kadin 17 37.8 Genel Miidiir
Erkek 28 62.2 Isletmeci
Egitim Durumu Executive Chef
Tkdgretim 4.4 Servis Sef
Lise 20.0 F&B Midiirii
Onlisans 24.4 Akademisyen
Lisans 35.6 Satis Mudiirii
Lisans Ustii 15.6 Ex.Sous Chef
Yas Sektorde Calisma Yih
18-25 yas 8.9 10 y1l ve daha az 13 28.9
26-40 yas 51.1 11-20 yil 17 37.8
41-60 yas 356 21-30 yil 12 26.7
61 yas ve isti 4.4 31 yil ve iistii 3 6.6
TOPLAM 100.0 TOPLAM 45 100.0

=
o

22.2
17.8
15.6
13.3
111
111
6.7
2.2

Rlwlo|ol|o (|00

Katilimcilara dair bilgiler incelendiginde; %62.2’sinin erkek, %22.2’sinin genel miidiir pozisyonunda
calistigl, %35.6’smin lisans mezunu, %51.1’inin 26-40 yas arasinda oldugu ve %37.8’inin 11-20 yil
sektorde calistiklar tespit edilmistir (Tablo 3).

Konya ili gastronomi turizminin gii¢lii yonleri; yore mutfaginin zenginligi (%71.1), yére mutfaginin tarihi
gecmisi (%60.0), Mevlevi ve Selguklu mutfaginin yer almast (%51.1), Ates Baz-1 Veli’nin Konya’da
olmasi (%44.4), yorenin yerel {iriin ¢esitliligi (%24.4), yeterli sayida yoresel restoran bulunmasi (%15.6),
yOrenin inang turizm merkezlerinden biri olarak kabul edilmesi (%6.7) ve yorenin ulagim imkanlar1 (%2.2)
seklinde siralanmaktadir (Tablo 4).

Tablo 4. Konya Ili Gastronomi Turizminin Giiclii Yonleri
Giiclii Yonleri n %
Yore mutfaginin zenginligi 32 711
Yore mutfaginin tarihi gegmisi 27 60.0
Mevlevi ve Selguklu mutfagmin yer almasi 23 51.1
Ates Baz-1 Veli’nin Konya’da olmasi 20 44.4
Yorenin yerel {iriin ¢esitliligi 11 24.4
Yeterli sayida yoresel restoran bulunmasi 7 15.6
Yorenin inang turizm merkezlerinden biri olarak kabul edilmesi 3 6.7
Yorenin ulagim imkanlari 1 2.2

®IN|O G~ WIN

Konya ilinin tarihi gegmisi, Selguklu Devleti ve Osmanli imparatorlugu’na bagli olmast, son yillarda énemi
artan Mevlevi dergahina ev sahipligi yapmis olmasi, Ates Baz-1 Veli tiirbesinin bulunmasi, tarihi
Catalhdyiik ve Kilistra yerlesim yerlerinin il merkezine yakinligi, yerel {iriin ¢esitliligi ve cografi konumu
itibariyle ulagim imkanlarinin genis olmasi gibi 6zellikler Konya ilinin gastronomi turizminin gelismesinde
goriilen giiclii yonler olarak tanimlanmisgtir.

Tablo 5. Konya ili Gastronomi Turizminin Zayif Yonleri
Zayif Yonleri

Tanitim eksikligi

Yorenin sahip oldugu gastronomik {irlinlerin turistik {irline doniistiiriilememesi
Etkinlik eksikligi
Yore halkinin turizm bilinci eksikligi ve turistlere karsi 6nyargili olmalari

Yore halkinin gelenek ve goreneklerine sahip ¢ikmamast

Restoranlarin meniilerinde az sayida ve ayn1 yoresel yemeklerin yer almast

Meniilerde Mevlevi ve Selguk yemeklerine yeterince yer verilmemesi

Ates Baz-1 Veli’nin etkili kullanilamamasi

Yoresel restoranlarda c¢alisan personelin mesleki bilgi, yabanci dil bilgisi ve kisisel gelisim

© | PN~ WM

konularinda yetersiz olmasi

Kamu ve 6zel kuruluslarin ydrenin gastronomi turizminin gelistirilmesi iizerine ¢aligmalarinin yetersiz
olmasi

Rehberlerin Konya mutfag: bilgilerinin yetersizligi

Kamu ve 6zel kuruluslarin koordinasyon eksikligi
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Konya ili gastronomi turizminin zay1f yonleri; tanitim eksikligi (%82.2), yorenin sahip oldugu gastronomik
iiriinlerin turistik tirline doniistiiriilememesi (%66.7), etkinlik eksikligi (%55.6), yore halkinin turizm bilinci
eksikligi ve turistlere karsi Onyargili olmalar1 (%48.9), yore halkinin gelenek ve goreneklerine sahip
cikmamasi (%42.2), restoranlarin meniilerinde az sayida ve ayni yoresel yemeklerin yer almasi (%40.0),
meniilerde Mevlevi ve Selguk yemeklerine yeterince yer verilmemesi (%24.4), Ates Baz-1 Veli’nin etkili
kullanilamamas1 (%24.4), yoresel restoranlarda calisan personelin mesleki bilgi, yabanci dil bilgisi ve
kisisel gelisim konularinda yetersiz olmasi (%20.0), kamu ve 6zel kuruluslarin yorenin gastronomi
turizminin gelistirilmesi {lizerine c¢aligmalarinin yetersiz olmast (%13.3), rehberlerin Konya mutfagi
bilgilerinin yetersizligi (%11.1), kamu ve 06zel kuruluslarin koordinasyon eksikligi (%4.4) seklinde
siralanmaktadir (Tablo 5).

Yapilan goriismelerde; son yillarda il genelinde turist artig1 olsa da gastronomi turizmi adina yeterince
etkinlik yapilmadigi, ulusal ve uluslararasi platformada Konya ili gastronomisinin yeterince tanitilamadigi,
bunun i¢in yetkili ve s6z sahibi olan kamu ve 6zel kuruluslarin yeterince organize olamadigi, bolgenin
sahip oldugu gastronomik o6gelerin yeterince 6n plana ¢ikarilamadigi, bunda bolge halkinin gastronomik
Ogelere sahip ¢ikmamasi, turizme hitap eden yiyecek icecek isletmelerinde calisan personeldeki mesleki,
yabanc1 dil ve kisisel gelisim konularinda yetersiz olduklar1 belirtilmistir. Ildeki gastronomi turizminin
gelistirilmesi i¢in belirtilen bu zayif yonlerin giderilmesi i¢in kamu ve 6zel kuruluslarin koordinasyonunun
gerekli oldugu goriisii hakim oldugu ortak kanisi belirtilmistir.

Konya ili gastronomi turizminin sahip oldugu firsatlar; sehirde artan nitelikli konaklama ve yiyecek icecek
isletme sayis1 (%75.6), gelisen inang turizmi ve gelismekte olan kongre turizmi ile ki turizminin turistik
cekim giici (%62.2), son yillarda artan kongre, fuar, seminer ve toplanti sayilarindaki artis (%55.6),
gelismis sanayi (%35.6), ulasim imkanlar1 (%11.1) seklinde siralanmistir (Tablo 6).

Tablo 6. Konya ili Gastronomi Turizminin Sahip Oldugu Firsatlar
Firsatlar n %
Artan nitelikli konaklama ve yiyecek igecek isletme sayisi 34 75.6
Gelisen inang turizmi ve gelismekte olan kongre turizmi ile kig turizminin turistik ¢ekim 28 622
giici
Son yillarda artan kongre, fuar, seminer ve toplant1 sayilarindaki artig 25 55.6
Geligmis sanayi 16 35.6
Ulasim imkanlar1 5 11.1

Yapilan goriismelerde; ilde artan nitelikli ulusal ve uluslararasi konaklama ve yiyecek icecek isletme
sayisindaki artig, buna bagli olarak Konya’ya gelen yerli ve yabanci turistlerde artan memnuniyet diizeyi
Konya ilinin sahip oldugu firsatlar olarak siralanmistir. Ayrica; Konya’da bu isletmelerde ki artis ile
kongre, seminer, fuar ve toplanti turizminin gelismesi, gelismis sanayi ve Konya ilinin ulagim imkanlar1 da
sehrin firsatlar1 arasinda goriilmektedir.

Konya ili gastronomi turizminin sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlari; sehirde gastronomi
turizminin 6n plana ¢ikmasina dnciiliik edecek imkanlarin olmayisi (%57.8), gastronomi turizmine kamu ve
0zel kuruluslarin ilgi duymamasi (%46.7), restoran meniilerinde Mevlevi ve Selguklu yemeklerine yer
verilmeyerek unutulmalart géz ardi edilmesi (%40.0), gastronomi ¢esitliliginin bulunmasina ragmen yore
halki ve esnafin turizm bilincinin olugmamas1 ve 6n yargilart (%22.2), turizm yatirimcilarinin gastronomi
turizmi kavramini 6nemsememesi (%13.3) seklinde siralanmistir (Tablo 7).

Tablo 7. Konya ili Gastronomi Turizminin Sahip Oldugu Mevcut ve Potansiyel Tehdit Unsurlari
Tehditler n
Sehirde gastronomi turizminin 6n plana ¢ikmasina 6nciiliik edecek imkanlarin olmayist 26

Gastronomi turizmine kamu ve 6zel kuruluslarin ilgi duymamasi 21
Restoran meniilerinde Mevlevi ve Selguklu yemeklerine yer verilmeyerek unutulmalart goz 18
ard1 edilmesi

Gastronomi ¢esitliliginin bulunmasina ragmen yore halki ve esnafin turizm bilincinin
olugsmamasi ve 6n yargilari

Turizm yatirimcilarinin gastronomi turizmi kavramini 6nemsememesi 6

10
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Yapilan goriismelerde Konya ili gastronomi turizminin sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlar
incelendiginde; sehirde gastoronomi turizminin 6n plana ¢ikarak yerli ve yabanci turistin motivasynunu
saglayacak imkanlarin olmamasi, kamu ve 06zel kurulusglarin sehrin gastronomi turizmi potansiyelini
bilmelerine ragmen hak ettigi ilgiyi gdstermemeleri, esnaf ve yore halkinin turizm bilincine sahip olmayip
turizme karsi Onyargilarimin olmasi gatronomi turizminin gelisiminde en biiylik tehditler olarak
gOrilmiistiir.

5. SONUC ve ONERILER

Son yillarda destinasyon se¢iminde bir sehre ait mutfak kiiltiirii ve yemek cesitleri oldukca 6nemli bir hale
gelmigtir. Bu durum gastronomi ve turizm arasindaki iliskiyi kuvvetlendirmis olup siirdiiriilebilir bir turizm
sekli olarak degerlendirilen gastronomi turizmine olan ilgi hizla artmistir. Gastronomi turizmi bir sehrin
markalasmasi iizerinde oldukc¢a 6nemli bir faktoér olarak goriilmekte olup ayni zamanda tarimsal ve
ekonomik gelismelerde de biiyiik bir pay sahibi olabilmektedir. Turistlerin tekrar ziyaret etme niyetlerinde
yoresel yemeklerin olduk¢a 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Bu durum gastronomi turizminin sehirlerin
turizm gelirleri iizerindeki etkisini 6nemli hale getirmektedir. Yoresel mutfak kiiltiiriiniin siirdiiriilebilirligi
iizerinde etkili olan gastronomi turizmi, sehirlere bir rekabet istiinliigii saglanmasi bakimindan da
onemlidir.

Konya Selguklu Devletine baskentlik yapmis olmasi ve Mevleviligin koklerini barindiriyor olmasi
sebebiyle tarihi ve kiiltiirel agidan 6nemli bir turizm merkezi olarak goriilmektedir. Olduk¢a koklii bir
mutfak kiiltlirline sahip olan Konya, yiiksek bir gastronomi turizmi potansiyeline sahiptir. Bu ¢aligmada
Konya gastronomi turizminin giiglii ve zayif yonleri ile bu faktorler dikkate alinarak olusacak firsat ve
tehditler incelenmistir. Yo6re mutfaginin zenginligi, yorenin tarihi gecmisi, Mevlevi ve Selguklu Mutfaginin
mevcudiyeti ve Mevleviligin biiyiik as¢isi Ates Baz-1 Veli’nin burada bulunuyor olmasi Konya gastronomi
turizminin gii¢lii y6nlerinin baslicalar1 olarak belirlenmistir. Tanmitim eksikligi, gastronomik iriinlerin
turistik triine donistiirilememesi ve etkinlik eksikligi ise zayif yonler arasinda ilk siralarda yer almustir.
Artan nitelikli konaklama ve yiyecek icecek isletme sayist gastronomi turizmi firsatlari arasinda ilk sirada
yer almig, bunu gelisen inang, kongre ve kig turizminin turistik ¢ekim giicii ile son yillarda artan kongre,
fuar, seminer ve toplant1 sayilarindaki artis izlemistir. Gastronomi turizminin 6n plana ¢ikmasina onciiliik
edecek imkanlarin olmayisi en etkili tehdit unsuru olarak belirlenmistir. Ayrica kamu ve 6zel kuruluslarin
gastronomi turizmine olan ilgilerinin yetersizligi ve restoran meniilerinde Mevlevi ve Selguklu yemeklerine
yer verilmemesi durumu da 6nemli birer tehdit unsuru olarak kabul edilmistir.

Calisma sonucunda elde edilen veriler 1s13iInda Konya gastronomi turizmin gelistirilmesine yoOnelik
getirilebilecek Onerilerden bazilari sunlardir;

Yoresel yemeklerin kayit altina alinmasi ve halkin yoresel iirtinler ile ilgili bilinglendirilmesi
Yoresel iriinlerin tanitilmasi amaciyla tanitim faaliyetlerinin artirilmasi ve ¢esitli etkinliklerin
diizenlenmesi
Restoranlarin meniilerinde yoresel iiriinlere daha fazla yer verilmesi ve restoran sayisi ile kalitesinin
artirtlmast
Konya mutfak kiiltliriiniin 6nemli bir boliimiinii olusturan Mevlevi mutfagina yodnelik tanitim
faaliyetlerinin artirilmasi ve bu mutfaga ait yemeklere meniilerde daha sik yer verilmesi
Gastronomi turizmi ile ilgili caligmalarda kamu ve 6zel kuruluslarin desteginin artirilmasi, bu
kuruluslarin web sayfalar1 ve sosyal aglarinda gastronomik firiinler ile ilgili tanitim faaliyetlerinin
gerceklestirilmesi

v" Gastronomik trtinlerinin bilinirliklerinin artirilmasi igin festival, fuar, senlik gibi organizasyonlarin
gergeklestirilmesi
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